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Przygoda z wiasnym biznesem zaczeta sie w marcu 2009 roku, kiedy to po
okresie zwigzanym z urodzeniem i wychowaniem dziecka chciatam wréci¢ do pracy.
Traf chciat, ze akurat nastgpita kulminacja tzw. kryzysu gospodarczego. Nie mogtam
doj$¢ do porozumienia z bwczesnym pracodawcy i postanowitam zrezygnowac z
pracy. Zawsze marzytam o wtasnej dziatalnosci, wiec moze przyszedt czas, by o tym
powaznie pomyslec....
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Ale, jak to zwykle bywa, kiedy trzeba cos wymysle¢ to w glowie pustka.

Az do dnia, kiedy chciatam zakupi¢ dziecku kalosze. Zaczetam szukac w Internecie,
bo to co do tej pory widziatam w sklepach zupetnie mi nie odpowiadato. Chciatam
czegos$ oryginalnego, bez dzieciecych motywow i postaci z bajek, przy tym i
kolorystyka byta wazna. Przeszukatam sklepy internetowe, Allegro, a nawet
zagraniczne portale modowe. Niczego ciekawego nie znalaztam i wtedy z dnia na
dzien co raz bardziej dojrzewatam do decyzji, ze moze ,kaloszowy biznes” bytby
interesujacy i optacalny, ze jest to nisza rynkowa, ktérg warto wypetnic¢. Kropkag nad
. byla nazwa, ktéra wyszta zupetnie spontanicznie, od imienia mojego synka Kajtka.
Powstata nazwa ,CAYOLE”, co pasowato, moim zdaniem, idealnie do kaloszy
dzieciecych.

Nad pomystem pracowatam rok, w miedzy czasie maz przyniést do domu informacje
o programie ,Przedsiebiorczos¢ szansg dla kobiet”. Postanowitam sprébowac, bo z
wiekszym kapitaltem mogtam podej$¢ do sprawy profesjonalnie, poza tym byt to
swojego rodzaju bat nad gtowa, wiedziatam, ze skoro sie dostatam do grona 32
uczestniczek projektu to szansy zaprzepasci¢ nie moge.

Czas byto zacza¢ konkretng prace nad kaloszami.



Realizacjg projektow kaloszy zajetfa sie znajoma graficzka. Logo — myszke —
wymyslita przyjaciotka, dyrektor artystyczna pracujgca w jednym z najwiekszych
magazynow kobiecych w Polsce.

Od samego poczatku moim pomystem byto zapakowanie kaloszy w pudetko.
Nie praktykuje sie tego, zazwyczaj kalosze sg sprzedawane luzem, w foliowe]
torebce. Nie wszyscy byli zdania, ze stusznie robie, bo to generowato wyzsze koszty,
jednak uwazatam, ze bedzie to nadawato marce solidnosci, poza tym cena kaloszy
miata by¢ znacznie wyzsza niz pozostatych, wiec opakowanie miato ,podnies¢
warto$¢” towaru. Poza tym na studiach dosy¢ czesto podkreslano, ze opakowanie
tworzy marke, poprzez to, ze jest najczesciej ogladanym i najdtuzej oddziatujgcym
nosnikiem reklamy.

O

futerkowe ocieplenie

na chiodne jesienno-zimowe dni

Nowoscig miato by¢ rowniez futerkowe ocieplenie modeli jesienno-zimowych. W
sprzedazy znajdowaty sie wytgcznie polarowe skarpety, ktére mozna wyjmowac. Z
jednej strony czyni to obuwie uniwersalnym, bo uzytkuje sie go zarébwno w sezonie
wiosennym, jak i jesiennym, z drugie za$ strony skarpeta powodowata zmniejszenie
rozmiaru oraz miejsca, co stawato sie duzym problemem dla dzieci z wysokim
»,podbiciem”. Moim pomystem byto to, zeby futerko byto na state zintegrowane z
kaloszem, by nie powodowato ,wyslizgiwania” sie matej stopy wraz ze skarpeta.
Zaletg jest rowniez to, ze futerkiem jest ocieplony caty kalosz, nie tylko cholewka.

Robigc juz pierwsze kroki ku mojemu nowemu przedsiewzieciu postanowitam
w koncu podjgé ostateczng decyzje, co do miejsca produkcji. Niestety, mimo duzego
wkfadu, na produkcje w Polsce pieniedzy nie starczyto.
Rodzime fabryki odprawity mnie z kwitkiem. Ich przedstawiciele twierdzili, ze na
uruchomienie takiej linii produkcyjnej potrzeba kilku milionéw euro. Dlatego
postanowitam przenies¢ produkcje na rynek chinski. Spakowatam sie i poleciatam do
Chin. Oczywiscie nie sama. Czesc¢ dotacji przeznaczytam na wynajecie kogos, kto
zna miejscowy rynek. Razem zwiedziliSmy cztery wczesniej wybrane fabryki. Z jedng
podpisatam kontrakt.

Po powrocie sprawy szty dwutorowo, z jednej strony nadzorowatam proces
produkcyjny, akceptowanie projektéw, koloréw, probek, z drugiej trzeba byto zabraé



sie za przygotowanie kaloszy do sprzedazy. Stworzenie strony internetowej
powierzytam grafikowi, ktory wraz z informatykiem miat stworzy¢ strone na wzor
sklepu internetowego. Miatam sporo szczescia poniewaz nie byt zarezerwowany
adres www.kaloszedzieciece.pl, co znacznie utatwito mi pozycjonowanie strony.
Poza tym nazwa byta tatwa do zapamietania. Sam projekt strony powstat bardzo
szybko, pozostato wdrozenie. W miedzy czasie ten sam grafik miat za zadanie
stworzenie katalogu na wzor strony.

Tym sposobem bytam juz prawie gotowa, zeby zaczgé sprzedaz. Niestety moi
chinscy partnerzy mieli inne plany i w konsekwencji zamiast dostac towar w czerwcu,
dostatam go pod koniec sierpnia. To znacznie za pézno, gdyz sklepy dzieciece
zaopatrujg sie w ten rodzaj asortymentu od poczatku sierpnia. Ale nie poddatam sie,
ztozytam oferte we wszystkich mozliwych sklepach, ktére zajmujg sie sprzedazag
butéw dzieciecych. Bardzo duza czes$¢ kontaktowata sie ze mng z prosbg o
rozpoczecie wspoétpracy po nowym roku, przed sezonem wiosennym. Udato mi sie
zdoby¢ kilka sklepdw jeszcze na ten sezon jesienny, wspoétpracuje réwniez ze
sklepami internetowymi oraz wystawiam kaloszki na Allegro.

Klienci czesto pytajg mnie, czy bede miata w swojej ofercie réwniez kalosze
dla dorostych. Nie pocieszam ich swoja odpowiedzig, bo dla mnie najwiekszag
przyjemnoscig w tym biznesie jest fakt, ze robie to dla dzieci.


http://www.kaloszedzieciece.pl/
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